
Не AI ради AI. 

Как построить промышленное 

прогнозирование спроса в Loginom

От бизнес-задачи к промышленному конвейеру 

прогнозирования



Немного о нас

Фетибек Алиев

Спикер

> 10 лет
IT, логистика и 

аналитика

> 7 лет
Loginom

> 100
Аналитических 

проектов

> 1000
Пилотных/демо 

проектов



Немного о насПочему важно?

ДЕФИЦИТ ИЗЛИШКИ

• Упущенные 

продажи

• Снижение 

уровня сервиса

• Потеря 

клиентов

• Out-of-stock

• Замороженный 

капитал

• Рост складских 

затрат

• Списания и 

уценка

Цель: Оптимальный 

уровень запасов и сервиса



Немного о насПочему сложно?

Низкое качество 

данных

Высокая 

волатильность 

спроса

Влияние внешних 

факторов

Неоднородность 

ассортимента

Большой 

масштаб задачи

Промышленная 

эксплуатация



Немного о насАрхитектура решения

Стат. прогноз

Платформенный слой (ИТ) Аналитический слой (Loginom)

Одна БД — одна версия правды. 
Аналитика не должна модифицировать 

ИТ-контур.



Немного о насМодуль прогнозирования в Loginom

Разделение модуля на сценарии 

позволяет эффективнее обрабатывать 

большие объемы данных и экономить 

оперативную память



Немного о насconfig. Блок управления

Блок управления — это 

централизованное хранилище

настроек



Немного о насSC1. Загрузка данных

 Коммерческие данные
• История промо-акций 
• История цен
• Плановые промо-акции
• Данные о конкурентах

 Календарные и 
событийные данные
• Праздники
• Сезонные события
• Локальные события
• Погодные данные

 Операционные данные
• Out-of-stock (OOS)
• Возвраты товара
• Списания и уценки

 Данные о продукте
• Жизненный цикл продукта
• Каннибализация
• Замены и аналоги
• Атрибуты продуктов

 Клиентские данные
• Сегментация 

клиентов/магазинов
• Трафик 
• Конверсия 

 Внешние данные
• Макроэкономические 

индикаторы 
• Отраслевые тренды
• Демографические данные
• Запросы в Yandex/Google

История от 2 лет



Немного о насSC1. Динамика движения остатков

Гибкая логика 

определения OOS



Немного о насSC1. DPU - Demand Forecast Unit

Бензонасос (A, B, C)

| ── По типу привода

 | ── Механические (A, B, C)

| ── Электрические (A, B, C)

| ── По типу топлива

 | ── Бензиновые (A, B, C)

 | ── Дизельные (A, B, C)

 | ── Газовые (A, B, C)

Построение прогнозов на уровне 

динамических DPU позволяет 

выявить паттерны потребления, 

сезонные профили и тренды, 

которые остаются незаметными 

на атомарном уровне данных



Немного о насSC1. Ассортиментная матрица 

Алгоритм классификации ассортиментной 

матрицы:

Товар классифицируется как «Актуальный», 

если выполняется хотя бы одно из следующих 

условий:

1.Наличие складского остатка > 0 И наличие 

продаж > 0 за последние 6 месяцев.

2.Наличие продаж > 0 за последние 6 месяцев 

при нулевом остатке (товар требует заказа).

Товар классифицируется как «Архивный» 

(кандидат на вывод), если:

Складской остаток равен 0 И продажи за 

последние 6 месяцев равны 0 (при отсутствии 

признаков новинки или сезонности).



Немного о нас
SC2. Восстановления временных рядов и 

редактирование выбросов и аномалий

Loginom Silver Kit



Немного о насSC2. Восстановление упущенных продаж

Гибкий подход обработки 

позволяет задать любые правила 

по восстановлению упущенных 

продаж и оценить реальный 

(неискаженный) спрос в периоды



Немного о насSC2. Восстановленные продажи в разрезе DPU

DPU CATEGORY 

Вкладыши коренные (B)

DPU CATEGORY Гильзы (B)



Немного о насSC2. Характер спроса

Декомпозиция временного ряда

№ Тип спроса Характеристики

1 Гладкий с сезонностью

Регулярные продажи каждый период, чёткие повторяющиеся 

сезонные пики/спады

2 Гладкий (без сезонности)

Равномерные продажи, нет периодичности, только случайные 

колебания

3

Редкий спрос с 

сезонностью

Большинство периодов — ноль, но ненулевые продажи приурочены к 

определённому сезону (например, раз в год в один и тот же месяц)

4

Редкий спрос (без 

сезонности)

Длительные нулевые периоды, продажи возникают хаотично, без 

привязки ко времени

5 Ультра-редкий спрос Единичные продажи за несколько лет, почти все периоды нулевые

№ Метрика Применение для класса

1
Доля нулевых периодов 

(Zero Ratio)

Первичное разделение: 

гладкий vs редкий vs ультра-

редкий

2

Автокорреляция на 

сезонном лаге (для 

месячных данных лаг 12)

Определение наличия 

регулярной сезонности 

(отдельно для гладких и 

редких рядов)

3

Индекс сезонности 

(максимальный / 

минимальный)

Альтернатива 

автокорреляции; устойчива к 

тренду

4
Коэффициент вариации 

остатков (CV_resid)

Оценка гладкости (для 

отличия гладкого от сильно 

шумного, но редкий или нет 

определяет Zero Ratio)

5

Средний интервал между 

ненулевыми продажами 

(для редких рядов)

Уточнение редкости; 

применяется при 20% < Zero 

Ratio < 100%



Немного о насSC2. Доверительные интервалы



Немного о насSC3. Обучающая и тестовая выборка

Обучающая и тестовая выборки

Разделение выборки на интервалы с различной глубиной истории

Бизнес-ценность бэктестинга:
• Повышение точности прогноза без ручного 

вмешательства
• Учет структурных изменений спроса (запуски, 

ребрендинг, выход конкурентов)
• Адаптация под разные типы товаров: 

стабильные — длинная история, новинки — 
короткая



Немного о насSC3. Расчет статистического прогноза



Немного о насSC3. Прогноз в разрезе DPU

DPU CATEGORY Вкладыши коренные (A)



Немного о насSC4. Дезагрегация c DPU до атомарного уровня

Декомпозиция от DPU до атомарного уровня (месяц)

Операционная декомпозиция прогноза (месяц → неделя)

Операционная декомпозиция прогноза (неделя → день)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 6 7



Немного о насSC5. Итоговый прогноз

Прогноз в разрезе месяцев

Прогноз в разрезе дней



Немного о насДорожная карта развития системы



Немного о насНе AI ради AI

● Не начинайте с нейросетей. 

● Начинайте с бизнес-задачи. 

● Автоматизируйте конвейер. 

● Используйте AI там, где он 

действительно нужен. 

● Масштабируемость важнее. 

сложности модели.

● Любите Loginom.

Где Loginom?



feti.aliev@gmail.com

+7 977 856 79 17

Фетибек Алиев

@FetiAliev
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